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MERCADO

O poderdo
audiovisual

Um setor promissor, que ja movimenta
tendéncias na comunicacao e pode beneficiar
economicamente o estado do Rio de Janeiro

Bianca Gomes
comunicacaodamchamrio.com

poder publico e a sociedade ja perceberam a for-
¢a econdmica da industria criativa e os niimeros
estdo ai para comprovar. O site do Ministério da
Cultura (MinC) mostra que, em 2017, a economia criativa
representava 2,64% do PIB nacional - no Rio de Janeiro,
esse niimero era maior que 4% - e figurava como uma
das dez maiores atividades econdomicas do Brasil, gerando
um milhdo de empregos diretos. Em 2016, o niimero de
empregos registrados apenas pelo setor audiovisual foi de
91.834, conforme Estudo Anual 2018 da Agéncia Nacional
do Cinema (Ancine). ™
Além de movimentar a empregabilidade, outros seto-
res como moda, design, musica, novas midias, artes céni-
cas e artes plasticas, e alguns setores da economia formal,
também sdo impulsionados pelo audiovisual. O chamado
turismo cinematografico, que utiliza os filmes, séries de
TV e publicidade para influenciar as decisGes dos turistas
quanto ao destino de férias, é exemplo claro disso.
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De acordo com o Mapeamento
e Impacto Econémico do Setor Au-
diovisual no Brasil de 2016, elabo-
rado em conjunto pela Associagdao
Brasileira da Produgdo de Obras
Audiovisuais (Apro), Sebrae (Ser-
vigo Brasileiro de Apoio as Micro
e Pequenas Empresas) e Fundac¢io
Dom Cabral (FDC), o valor adi-
cionado pela industria audiovi-
sual a economia brasileira passou
de 0,4%, em 2010, para 0,44%, em
2014, um aumento significativo,
com crescimento de 10% na parti-
cipagdo do setor audiovisual.

Para o governo federal, uma das
formas de explorar o alto potencial
de geragdo de renda da industria
criativa, além de todos os ganhos so-
ciais e culturais conhecidos, ¢ posi-
cionar o Brasil ao lado dos maiores
produtores do mundo - India, Ni-
géria, Estados Unidos e China - por
meio do aproveitamento integral dos
recursos do Fundo Setorial do Au-
diovisual (FSA). “A partir de uma
atuagdo menos burocrdtica e mais
transparente da Ancine, e uma maior
participagao do investidor privado,
a grande meta nos proximos dez
anos ¢ colocar o Brasil entre os cinco
principais mercados audiovisuais do
planeta’, diz o diretor-presidente do
o6rgao, Christian de Castro.

O Rio de Janeiro precisa de in-
centivo para desenvolver todo o
seu talento e vocagdo: o estado é o
maior produtor de contetido audio-
visual no Brasil, sendo responsavel
por cerca de metade dos filmes lan-
¢ados no Pais. Também ¢é palco dos
principais festivais nacionais, como
o Festival Internacional de Cinema
do Rio e o Anima Mundi, além de
ser a alavanca dos nimeros da re-
gido Sudeste, responsavel por 66%
do emprego e 73,3% da massa sala-
rial do setor, segundo dados da Fe-
deracéo das Industrias do Estado do
Rio de Janeiro (Firjan).

LEO AVERSA

“A GRANDE META NOS
PROXIMOS DEZ ANOS E
COLOCAR 0 BRASIL ENTRE 0S
CINCO PRINCIPAIS MERCADOS
AUDIOVISUAIS DO PLANETA”

CHRISTIAN DE CASTRO, DIRETOR-
PRESIDENTE DA ANCINE

Um estudo da Cisco Visual
Networking Index revelou que, em
2016, 73% de todo o trafego global
da Internet era de pessoas assistindo
a videos, e para 2021 a perspectiva é
de que esse namero chegue a 82%.
Este dado mostra claramente uma
tendéncia: a produgdo audiovisual
vai dominar cada vez mais o cendrio
da comunicagio e se tornar uma das
principais plataformas de marketing.

O aumento da demanda por vi-
deos ird refletir no volume de inves-
timentos nacionais e internacionais
e o Rio de Janeiro estd em posi¢do
favoravel, pois oferece um ambien-
te propicio para a captagdo de pro-
jetos e incentivo & inddstria audio-
visual. Isto porque a cidade é base
de produgao de grandes emissoras
de televisao aberta e sede da maior
programadora por assinatura, sendo
detentora de uma cadeia produtiva
completa com profissionais de pro-
dugio de cinema e televisdo, institui-
¢oes de ensino e 6rgaos de fomenta-
do, regulagdo e financiamento.

AMCHAM _

Vocacao para capital do
audiovisual brasileiro

Tradicionalmente, o Rio de Ja-
neiro ¢é responsavel por 75% da
produgdo cinematogrifica e 50% da
produgao televisiva do Pais. Quanto
a demanda, os filmes produzidos no
Rio representam mais de 90% da bi-
lheteria dos filmes nacionais, o que
demonstra o grande apelo comercial
do mercado de produgéo fluminen-
se, que inclui contetido audiovisual
para cinema, TV, web, canais corpo-
rativos e agéncias publicitarias.

Isso serviu de estimulo para que,
desde 2009, o setor publico crias-
se uma série de iniciativas a fim de
atrair a produgéo de filmes e progra-
mas de TV nacionais e estrangeiros
- gerando renda, empregos e o reco-
lhimento de tributos - e, simultane-
amente, projetando a imagem de ci-
dade maravilhosa e cinematografica
no exterior.

“Com o intuito de expandir a
inddstria audiovisual, varios muni-
cipios estdo adotando a ferramen-
ta Film Commission, nomenclatura
internacional para um escritdrio
de apoio & produgdo de conteido’,
informa Steve Solot, diretor da Ca-
mara de Comércio Americana do
Rio de Janeiro, presidente do Centro
Latino-Americano de Treinamento
e Assessoria Audiovisual (LATC), e
diretor-executivo da Rede Brasileira
de Film Commissions (Rebrafic).

De acordo com Solot, a cidade do
Rio ja conta com uma Film Commis-
sion - parte integrante da RioFilme
da Prefeitura - que tem como prin-
cipais objetivos o atendimento efi-
ciente a produtores, apoio logistico
e a promogao da cidade e do estado
como destinos privilegiados para fil-
magens. Com o apoio da Rebrafic,
também ji existem escritérios em
operagdo ou em fase de desenvolvi-
mento nas cidades de Macaé, Nova
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Friburgo, Petrépolis, Niterdi, Parati e Barra do Pirai.
Todos devem contribuir para a economia e criagdo
de empregos nesses locais.

Atualmente, ¢ a cidade de Niter6i que atrai aten-
¢80 nacional e internacional. A Secretaria das Cul-
turas de Niterdi e a Fundagao de Arte de Niterdi,
em parceria com a Ancine, langaram, em abril de
2018, o Edital de Fomento ao Audiovisual. A inten-
¢do é tornar Niterdi a “Cidade do Audiovisual”. Um

ACERVO PESSOAL

§ W—
“COM O INTUITO DE EXPANDIR A
INDUSTRIA AUDIOVISUAL, VARIOS
MUNICIiPIOS ESTAO ADOTANDO A
FERRAMENTA FILM COMMISSION”

STEVE SOLOT, PRESIDENTE DO CENTRO LATINO-AMERICANO DE
TREINAMENTO E ASSESSORIA AUDIOVISUAL (LATC)

investimento de 6 milhdes de reais estd previsto para a produ-
¢80 de filmes, séries de TV e contetido de novas midias, sendo
uma parte dedicada & produgao internacional. Também estao
na agenda a criagdo de um Festival Internacional e um novo
incentivo fiscal através da redugdo do ISS. No que tange as
produgdes internacionais, a cidade do Rio de Janeiro deixa de
atrair mais projetos por falta de leis mais especificas. Incenti-
vos que utilizam créditos tributdrios, como ocorrem em paises
como Chile, Colombia, Panam4, Republica Dominicana e Mé-
xico, atraem grandes produgdes de cinema e TV estrangeiras.
“Embora existam estudos preliminares para a implantagdo de
um incentivo para a produgao internacional, ndo hé previsao
para sua implementagao na cidade do Rio. No entanto, o novo
Edital de Fomento ao Audiovisual de Niterdi pode ser o pri-
meiro passo para mudar este cenario’, explica Solot.

Parceria internacional abre fronteira para
o mercado brasileiro

O potencial de parceria com produtoras americanas ¢ alto
e tem contribuido bastante para expandir o mercado audio-
visual brasileiro. O ultimo Creative Industries Roadshow
- programa do Consulado Geral dos EUA no Rio, visando
promover a troca de experiéncias entre profissionais da drea
- estreitou o relacionamento entre oito produtores brasileiros,
0s quais viajaram em outubro para Atlanta, nos Estados Uni-
dos, a fim de encontrar seus pares americanos.

“Organizamos seminarios educacionais, tours a estadios de

Impacto do setor audiovisual na economia brasileira (R$ milhées)

Receita operacional liquida 27.272
Valor Adicionado (VA) 13,137
VA Brasil 3.259.952
VA Setor de Servigos 497.910
VA Setor Audiovisual/Brasil 0,40%
VA Setor Audiovisual/Servigos 2,6%
Salarios e remuneragoes diretas 4.203
Remuneragdo Direta AV/Servigos 2,46%
Remuneragdo Direta AV/Brasil 0,26%
Numero de Empresas 11.054
Numero de Empresas AV/Servicos 1,14%
Pessoal Ocupado 101.415
Pessoal Ocupado AV/Servicos 1,12%

| 2010 | 201 | 2012 | 2013 | 2014

29.961 33.098 37.572 41.974
14.916 16.774 18.362 20.513
3.671.398 4.034.900 4479178 4.651.908
580.601  667.229 740326  842.071
0,41% 0,42% 0,41% 0,44%
2,6% 2,5% 2,5% 2,4%
4.906 5211 5.698 6.524
2,44% 2,31% 2,25% 2,25%
0,27% 0,25% 0,25% 0,25%
11.784 13.410 15.163 16.261
1,06% 1,13% 1,22% 1,22%
104175  110.164 117.390  122.303
1,07% 1,09% 1,07% 1,05%

Fonte: Mapeamento e Impacto Econdmico do Setor Audiovisual no Brasil de 2016, elaborado em conjunto pela Apro (Associagdo

Brasileira da Produgéo de Obras Audi
Dom Cabral (FDC)
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is), Sebrae (Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas) e Fundagao

IMAEN ACERVO
filmagem e reunides de negdcio com
diversos produtores locais como for-
ma de viabilizar a parceria para pro-
dugdes de filmes e outros trabalhos
em conjunto’, conta Michael Muth,
vice-consul comercial do Consulado
Geral dos EUA no Rio de Janeiro.
Além dessa iniciativa, o Consula-
do engaja escolas americanas de ci-
nema para possibilitar o intercimbio

de estudantes brasileiros. De acordo
com Michael, ambos os paises estdo
investindo numa nova geragao de
cineastas. “Desde 2011, o Fulbright
Comission, iniciativa do Consulado
com a Coordenagdo de Aperfeigoa-
mento de Pessoal de Nivel Superior
(Capes), uma fundagio do Ministé-
rio da Educagio (MEC), tem conse-
guido bolsas de estudo integral para
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“0 FULBRIGHT COMISSION
TEM CONSEGUIDO BOLSAS
DE ESTUDO INTEGRAL PARA
BRASILEIROS NA AREA
DE CINEMA”

MICHAEL MUTH, VICE-CONSUL COMERCIAL

DO CONSULADO GERAL DOS EUANO
RIO DE JANEIRO

a formagdo de jovens brasileiros na
area de cinema em universidades
consagradas nos Estados Unidos. S6
em 2018 serao ofertadas quatro bol-
sas de estudo’, conta Muth. *
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